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DieWiistelebt: Herforder Unsernehmer und Manager blicken gen Siidosten, aufunseremn Foro (v. ) Walfram Jacob ( Arbeirgeberverband), Klaus Brinkmarny, Bankkaufmann Eck-

hard Schunck (Hypovereinsbank, als Gast ), Andreas Perer, Gero Frommbolzund Dr. Philip Maloney ( Poggenpohl).
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Im Wiistensand liegt der Gewinn

Herforder Firmen am Golf: Was Frommbholz, Poggenpohlund Brinkmann fiir Erfahrungen machen

Trotz Krise nach Dubai

WON HARTMUT BRAUN

B Kreis Herford. In die Wiiste
geschickt hat Gero Frommholz
sich selbst schon zum zweiten
Mal. Dvie gleiche Wiiste ist
Schuld daran, dass der Pre-
mium-Kichenbauer Poggen-
pohl zur Zeit eine ziemlich
gute Auftragslage hat. Mode-
Unternehmer Klaus Brink-
mann hat seinen ersten Wiis-
tenritt zwar noch vor sich, sein
Unternehmen ist dort jedoch
schon Lingst angekomimen.

Drei Unternehmen aus dem
Herforder Land, drei Konzepte
im Umgangmitden Mirktenim
mittleren Osten: Im MARTa
war gestern ein ,arabischer Tag"
angesagt. Abends verwandelte
sich das Haus in einen ,,Souk®
voller orientalischer Genisse,
tagsilber gaben die Firmen
Frommholz Polstermébel, Pog-
genpoh]l Kachen und Brink-
mann/Bugatti Antworten auf
die Frage: Was treibt Herforder
Unternehmen in die Wiiste?

Veranstalter des Programm-
Mix aus Info und Unterhaltung
waren Arbeitgeberverband und
Industrie- und Handelskam-

mer. Adressaten waren Herfor-
der Mittelstindler. Die interes-
sierten sich in groferer Zahl

Dass derzeit in Dubai und

Abu Dhabi, in Oman und Saudi
Arabien in der Folge der Wirt-
schaftskrise der heife Boom
spurbar abgekihlt ist, schreckte
weder Referenten noch Zuho-
rer. Man ist sich sicher, dass es
eine Zeit nach der Krise gibt -
und dafir will man vorbereitet
sein.
Poggenpohl, in der Herforder
‘Wirtschaft ein'Vorreiter der Glo-
balisierung, ist schon seit mehr
als 20 Jahren mit einem Partner
in Mittelost vertreten. Daoch
auch fir die Export-erfahrenen
Kiichenmibler war es ein weiter
Weg, che die ersten Grofanf-
trige in Herford eintrafen, wie
Poggenpohl-Mann Dr. Philip
Maloney berichtete.

Der Vor-Ort-Partner ebnete
den Herfordern den Weg ins Ob-
jektgeschift: Einige luxuridse
Apartment-Landschaften wer-
den seit einigen Jahren, zu ei-
nem kleinen Teil, mit Poggen-
pohl-Kichen eingerichtet Malo-
ney betont eindringlich die Be-
deutung des ortlichen Akteurs:
W~Wir mchten dort nicht ohne

#2011 wird der geplante ,.ger-
man business park” in Dubai
| zur Verfiigung stehen —als Ope-
‘rationshasis vor allem
| Kleine und mittlere Unterneh-
| men. Dagmar Abdelatif, Gene-
ral Manager dieses Zentrums,
rief Herforder Unternehmen
Jauf der Veranstaltung im
' MARTa dazu auf, die Dienste
(dieser Einrichtung bei der
| Markterschliefung zunutzen.

Partneragieren®. Inzwischen ha-
ben die Herforder es geschaffi,
ihre Qualititen als Hersteller
von ,Luxus-Kichen fir einen
Luxusmarkt” ins rechte Lichtzu
ricken: Maloney beziffert den
Marktanteil bei Kiichen-Impor-
teuren auf 50 Prozent.

Doch auch Poggenpohl hat
bislang Erfolg nur bei Grofob-
jekten — der Einzelverkauf von
Luxuskiichen wie Plusmodo,
Segmento oder Porsche-Kiiche
steht noch in den Anfingen. Im-
merhin plant man ein zweites
Studio in Dubai und ein erstesin
AbuDhabi.

# Auch wenn die Emirate von
der ‘Wirtschaftskrise ber-
durchschnittlich  betroffen
sind, empfichlt Deutsche-
Bank-Experte Alexander
Schitz deutschen Unterneh-
men, sich dort aktuell zu enga-
gieren. Nach seiner Einschit-
zung wird die Wirtschaftin Du-
bai die Krise nutzen, sich nach-
haltiger und stabiler aufzustel-
len. hab

Am Anfang steht in Dubai
auch der Polstermabel-Herstel-
ler Frommholz (Spenge). Gero
Frommbholz war als Student zu
Beginn des Jahrzehnts erstmals
an den Golf gereist. ,,Damals
sind wir sehr blausiugigan die Sa-
cheherangegangen”, erinnert er
sich. Es gab keine Prisenz am
Ort, keinen qualifizierten A gen-
ten — nach drei Jahren zog man
sichwieder zurick

2007 nahm der Spezialist fiir
hochwertige Sitzmobel neuen
Anlauf- diesmal mit einem Part-
ner, Messeauftritten an deut-
schen Gemeinschaftsstinden

und besonderen Stoffkollektio-
nen, die auf den Geschmack der
dortigen Luxuskunden zuge-
schnitten waren. Auch Fromm-
holz hofft vor allem auf grofie
Objekt-Auftrige aus Hotels
oder Unternshmen — doch bis-
lang vergeblich. ,Es plitschert
so vor sich hin®, stellt Gero
Frommbholz fest.

300.000 Euro Umsatz ist fiur
die Brinkmann-Gruppe (238
Millionen Eure) nicht viel.
Doch far die bisher zwei Bu-
gatti-Shops in Dubai ist das kein
schlechtes Volumen. Klaus
Brinkmann ist sicher, dass eram
Golf in den dortigen Super-
Malls noch deutlich mehr Bu-
gatti-Produkte verkaufen kann
— gerade weil Bugatti keine Lu-
xusmarke ist. 2003 hatten die
Brinkmiinner den ersten Shop
in der Boom-Metropole eroft-
net —und Geschmack daran be-
kommen.

Bis Ende 2010 werden neun
Shops in Betrieb sein und zu-
gleich zeigt Bugatti sich im Okto-
ber erstmals auf einer Mode-
messein Abu Dhabi. Die Wiiste
lebt. Gut maglich, dass noch
mehr Herforder demnichst
dienstlichan den Golfreisen.




