erisch ins Geschdft kommen

E FOR TWO

Golf ist ein ideales Instrument
wndenbindung und zur Kunden-
isition. Die HVB hat ihr Engage-
tauf und neben dem Platz in den
:n Jahren kontinuierlich verstarkt.
e internationale Spitzenturniere
lie Ladies German Open (siehe

28), bei dem die HVB als Titel-
sor auftrat, fungieren als Tirsfl-
vor allem den Divisionen WEM
FKI bieten solche Groflveranstal-
en eine einmalige Chance, sich

1 Golf-:Community als aktiver Part-
u prasentieren. FKI zeigt {iberdies
egionalen Kundenturnieren Flagge.
urden die HVB Masters zu einer
irmenkunden mafigeschneiderten
B Corporate Tour« ausgebaut — mit
:samt elf deutschlandweiten Quali-
onsturnieren, deren Bestplatzierte
. Tour-Finale am 11./12. Septem-
m Golfclub Miinchen-Eichenried
en Platz gehen. Ziel der Tour ist

ie regionalen Golfaktivititen von
zu biindeln. Durch die Vereinheit-
ng des Austragungsmodus und
'rogramims sollen der Bekannt-

echpartner Martina Baur, FSM 4
ie und Infos www.hvb.de/hvbcorporatetour

heitsgrad erhoht und der Kosten- und
Arbeitsaufwand reduziert werden. Golf-
pate Robert Schallermayer, L/NDL Fir-
menkunden Miinchen 3, setzt Golf seit
Jahren erfolgreich als Marketingmaf3-
nahme ein: »Golf ist nicht nur ein her-

vorragendes Kundenbindungsinstru-
ment, es hilft auch enorm, iiber Emp-
fehlungen an weitere, gute Adressen zu
kommen. Uber den personlichen Kon-
takt beim Spiel oder im Club kann man
mogliche Neukunden bereits im Vor-
feld kennenlernen.« Martina Absmeier
vom Firmenkundenteam Miinchen-
West ist von den Angeboten begeistert:
»Die Bank bietet mir die Mbglichkeit,
Kunden oder potenzielle Interessenten
zu hochkaritigen Golfveranstaltungen
einzuladen. So kann ich durch eine
gemeinsame Leidenschaft Kundenbe-
ziehungen auf- und ausbauen.« &

2

HYVB sponsert Begegnungswoche

ViVA POLONIA

»Ostwestfalen meets Poland, so
das Motto der siebten Internationalen
Begegnungswoche der IHK Ostwest-
falen Anfang Juni. Das Programm mit

Workshops, Podiumsdiskussionen und

Herzlich willkommen bei der HVB-
Gala: {v.1.) Peter Hahner, L/RB
Firmenkunden West, Harald Grefe,
stv. Hauptgeschaftsfilthrer der
IHK, die Referenten Andrzej
Kaczorowski, polnischer General-
konsul in Kéln, und Malgorzata
Wejtko, Leiterin Handel und
Investitionen des polnischen
Generaikonsulats, und Eckhard
Schunck, L/Team Firmenkunden
Bielefeld.

Wollen liber Golf ins
Geschaft kommen:
Robert Schallermayer
(Foto L) und Martina
Absmeier {Foto r., mit
Kunden).

Betriebsbesichtigungen richtete sich
an Mittelstindler, die Handelsbezie-
hungen nach Polen unterhalten oder
sich dort verstirkt engagieren wollen:
450 regionale Unternehmen machen
bereits regelmifRig Geschifte mit Po-
len, knapp 80 davon sind mit Téchtern
oder Niederlassungen vor Ort. Die
HVB lud als Premiumpartner zu einer
Abendgala mit dem Titel »Business
meets Diplomacy — Polen im Zeitalter
der Globalisierung« sechzig Giste ins
Lessinghaus. Wihrend der gesamten
Woche prisentierten Vertreter des FKI-
Teams Bielefeld und der Bank Pekao
ihre Polen-Expertise. Kollegen des Cor-
porate Centers in Warschau stellten
zusammen mit einem Kunden Best-
Practice-Lésungen vor und berichteten
iiber die Marktmoglichkeiten. »Fiir die
Unternehmer der Region war es die
einmalige Gelegenheit, polnischen
Wirtschafts- und Kulturvertretern zu
begegnen und dieses faszinierende
Land besser verstehen zu lernen, so
Peter Hihner, Regionalbereichsleiter
Firmenkunden West. So lud die Bank
unter dem Motto »Mit allen Sinnen«

auch zu einer Begegnung mit polni-
_scher Kunst und Kultur ins historische
Museum der Stadt. =




